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Fortsatt svagare forsaljning an i fjol

Second hand-forsaljningen i mars: Férséljningstapp pa over 20 procent

For andra méanaden i rad kunde vi observera en tydligt lagre
forsaljning inom second hand jamfért med motsvarande ménad
forra aret. Vi sdg nedgang i samtliga produktkategorier, bade
vad galler férséaljning samt andelen konsumenter som hade

handiat Aven om osakerheten i omvérlden
Sglcond hand p?é natet, som.vi tidigare konstaferat arden ) a r Sto r, h ar h us h é ue n trOtS a llt

storsta forsaljningskanalen inom segmentet, 6kade trots lagre ) o .

forsaljning sin andel av den totala marknaden under arets successivt fatt det battre under

forsta tre manader. | mars stod kanalen for 65 procent av
forsaljningen under manaden — upp fran 59 procent aret innan.
Det verkar darfor som att forsaljningen av second hand pa
natet &r mer stabil &n i de fysiska butikerna.

det senaste aret.

Pa produktniva sag vi genomgéende en lagre forsaljning i mars
an under motsvarande manad forra aret. For forsta kvartalet
som helhet var férsaljningstappet stérstinom kategorin sport-
och fritid, som backade 35 procent, medan heminredning och
mdbler endast tappade 8 procent. Det skiljde sig darfér en del
beroende pa produktkategori, men lika for samtliga var att
forsaljningen sjonk.

- -
r Maria Mikkonen,
' Chefsekonom Svensk Handel

Om rapporten

Med en forhallandevis god forsaljningsutveckling i
séllankdpsvaruhandeln under inledningen pa aret, kombinerat
med en stark e-handelsutveckling i mars, ar det svart att inte
borja fundera kring om vi valjer bort second hand till f{érman for
nya produkter. Aven om osakerheten i omvarlden &r stor, har
hushallen trots allt successivt fatt det battre under det senaste
aret. Detta kan — dtminstone pa kort sikt — innebara ett minskat
intresse for second hand.

Pre Loved-indikatorn &r Svensk Handels ménatliga analys
av den svenska second hand-marknaden. Rapporten
belyser omséattningssiffror, konsumtionsmoénster och de
mest populédra kategorierna inom begagnathandeln.
Malet &r att ge en tydlig och aktuell bild av marknadens
utveckling.
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.2 miljarder

Total omséttning i mars 2025 i svenska kronor
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Tydlig studs upp i
mars — men lagre
forsaljning an forra
aret

Den totala second hand-marknaden i Sverige i mars 2025
uppgick till en omsattning pa 1190 miljoner kronor, och drygt
23 procent av befolkningen handlade second hand under
manaden. Jamfort med mars forra aret, da omsattningen var
1560 miljoner kronor och andelen som handlade var drygt 32
procent, hade omséttningen minskat med 370 miljoner kronor
och andelen som handlade hade minskat med néra 9
procentenheter.

Jamfort med foregaende manad (februari), déd omsattningen
var 992 miljoner kronor och andelen som handlade var drygt
25 procent, hade omséttningen dkat med 198 miljoner kronor
och andelen som handlade hade minskat med cirka 2
procentenheter.

Under forsta kvartalet 2025 uppgick den totala second hand-
marknadens omséattning till 3,7 miljarder kronor. Detta &r en
minskning med 858 miljoner kronor jamfért med motsvarande
kvartal forra aret, dd omsattningen var 6ver 4,5 miljarder
kronor.

Omsattning per manad 2024-2025 (mkr)
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FOr andra manaden i rad
kunde vi observera en
tydligt lagre forsaljning
inom second hand jamfort
med motsvarande manad
forra aret.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

Andel som har handlat per manad 2024-2025
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Lagre forsaljning -
men storre del av
kakan

Natférsaljningen inom second hand i Sverige i mars 2025
uppgick till 773 miljoner kronor, vilket motsvarade 65 procent
av den totala forsaljningen. Jamfoért med mars forra aret, da
natférsaljningen var 923 miljoner kronor och andelen e-handel
var 59 procent, hade forsaljningen minskat med 150 miljoner
kronor och andelen e-handel hade 6kat med 6
procentenheter.

Jamfort med foregaende manad (februari), da natforsaljningen
var 678 miljoner kronor och andelen e-handel var 68 procent,
hade férséljningen 6kat med 95 miljoner kronor och andelen e-
handel hade minskat med 3 procentenheter.

Under forsta kvartalet 2025 uppgick natférsaljningen inom
second hand till 2,6 miljarder kronor. Jamfért med motsvarande
kvartal forra aret, da forsaljningen var nara 2,8 miljarder kronor,
hade forsaljningen minskat med 176 miljoner kronor.

Omsattningsandel per kanal senaste manaden
(procent)

Omsattning per manad (mkr)
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SECOND HAND-MODE

FOrsaljningen
ortsatter sjunke:

Pre Loved | Mars 2025

Forsaljningen inom second hand-mode uppgick i mars till 346
miljoner kronor, och drygt 11 procent av befolkningen handlade
second hand-mode under manaden. Jamfoért med mars forra
aret, da forsaljningen var 436 miljoner kronor och andelen som
handlade var knappt 14 procent, hade férséljningen minskat
med 90 miljoner kronor och andelen som handlade hade
minskat med drygt 2 procentenheter.

Jamfort med féregaende manad (februari), da forsaljningen var
354 miljoner kronor och andelen som handlade var knappt 13
procent, minskade férséljningen med 8 miljoner kronor och
andelen som handlade sjénk med drygt 1 procentenhet.

Under forsta kvartalet 2025 uppgick forsaljningen inom second
hand-mode till 1068 miljoner kronor. Forra varen visade en
tydlig trend av dkande forséljning inom second hand-mode
frén januari till maj, foljt av en nedgang under sommaren och en
viss aterhdmtning pa hosten. | &r har trenden varit mer negativ
med en minskning i férséljningen fran januari till mars. Jamfort
med motsvarande kvartal forra aret, da forsaljningen var 1224
miljoner kronor, hade forsaljningen minskat med 155 miljoner
kronor.

Andel som handlat
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SECOND HAND-MOBLER OCH -HEMINREDNING

Il men lagre

Forsaljningen inom heminredning och heminredning m.m.
second hand uppgick till 200 miljoner kronor i mars, och
knappt 8 procent av befolkningen handlade i kategorin under
manaden. Jamfort med mars forra aret, da forsaljningen var 216
miljoner kronor och andelen som handlade var drygt 10
procent, hade forséljningen minskat med 16 miljoner kronor
och andelen som handlade hade minskat med drygt 2
procentenheter.

Jamfort med féregaende méanad (februari), dé forsaljningen var
209 miljoner kronor och andelen som handlade var drygt 9
procent, minskade forséljningen med 9 miljoner kronor och
andelen som handlade sjonk med drygt 1 procentenhet.

Under forsta kvartalet 2025 uppgick forséljningen inom
heminredning och heminredning m.m. second hand till 630
miljoner kronor. Jamfért med motsvarande kvartal forra aret, da
férsaljningen var 686 miljoner kronor, hade forséljningen
minskat med 57 miljoner kronor.

Andel som handlat
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SECOND HAND-BOCKER, TIDNINGAR M.M.

Viss aterhqmtnlng |
mars

I mars uppgick férséaljningen inom kategorin bécker, tidningar
m.m. second hand i Sverige till 106 miljoner kronor, och knappt
6 procent av befolkningen handlade i denna kategori under
manaden. Jamfort med mars forra aret, da forsaljningen var 143
miljoner kronor och andelen som handlade var drygt 9 procent,
minskade férséaljningen med 37 miljoner kronor och andelen
som handlade minskade med drygt 3 procentenheter.

Om vi jamfér med foregédende manad (februari), da
férséljningen var 84 miljoner kronor och andelen som handlade
var drygt 6 procent, 6kade férséljningen med 22 miljoner
kronor trots att andelen som handlade i kategorin var nagot
lagre.

Under forsta kvartalet 2025 uppgick forsaljningeninom
kategorin bocker, tidningar m.m. second hand till 328 miljoner
kronor. Jamfort med samma kvartal forra aret, da férsaljningen
var 394 miljoner kronor, minskade forséljningen med 66
miljoner kronor. Det &r tydligt att efterfragan under februari och
mars i ar har varit markant lagre 4n under samma period forra
aret.

Andel som handlat
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SECOND HAND-ELEKTRONIK Likt dvriga kategorier visar hemelektronik en negativ trend Andel som handlat, kvartal
bade i forséljning och i andel konsumenter som handlat i

Lé g re . rsé Ij n i n g i kategorin under forsta kvartalet.

| férsta kvartalet uppgick férséljningen av second hand- 3%
d et ty S kt sva g a elektronik till strax dver 700 miljoner kronor. Jamfért med férsta

kvartalet forra aret ar det en nedgang med 177 miljoner kronor,
eller 20 procent. Andelen som handlade i kategorin kom ocksa o 2%
in 1agre an under fjolérets forsta kvartal. JAmfort med fjarde 2%
kvartalet forra aret ar nedgangen desto storre; hela 41 procent
lagre.

2%

Likt nyforsaljningen av hemelektronik verkar férsta kvartalet
vara det svagaste, sa det ar rimligt att anta att férsaljningen
under resterande kvartal kommer vara hogre, &ven omdei
dagslaget ser ut att hamna lagre an forra aret.
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Omséttning, kvartal (mkr)
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SECOND HAND-BARNARTIKLAR OCH LEKSAKER

Markant lagre

Forsaljningen av second hand-barnartiklar och leksaker foljde
den generella trenden i det forsta kvartalet; en tydlig nedgang i
forsaljningen jamfort med motsvarande kvartal forra aret,
tilsammans med en vikande andel av konsumenterna som
handlade i kategorin. Jamfort med forsta kvartalet forra aret var
forsaljningen under arets forsta kvartal 80 miljoner kronor
lagre, vilket motsvarar en nedgang pa 26 procent. Andelen av
konsumenterna som handlade kategorin under kvartalet sjonk
ocksé, med drygt en procentenhet.

Andel som handlat, kvartal
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SECOND HAND-SPORT- OCH FRITIDSPRODUKTER

Rekordtapp i
férséljningen

Forsta kvartalet ar, vid en observation av forséaljnings-
utvecklingen forra aret, typiskt sett det starkaste kvartalet
under aret for sport- och fritidsprodukter second hand. Under
arets forsta kvartal gar det daremot att se en kraftig nedgang
jamfort med forsta kvartalet 2024. Forsaljningen foll med hela
115 miljoner kronor, eller 35 procent, jamfért med motsvarande
period forra aret. Andelen som handlade i kategorin under
kvartalet sjonk ocksa med drygt en procentenhet.

Andel som handlat, kvartal
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MQ Marqet:

Sjalvklart beslut att satsa pa second hand

Beratta om er satsning pa second hand. Vad fick er att sla Nar du handlar nagot hos oss pa MQ ska du veta att detta plagg
erini det har segmentet? gar att sélja tillbaka till oss mot utbyte av en vardecheck — som du
kan vélja att anvanda direkt eller senare till ett annat second hand
Visag detta som en naturlig del i vart erbjudande och vi har en plagg eller nagot fran vart dvriga sortiment. Detta okar vardet pa
kultur som i stora delar handlar om att vaga testa och detta ar véra plagg, da vi har skapat en arena for vart mode som innebér
naturligtvis dven ett led i den efterfragan som vara kunder visade. att vara kunder kan na andrahandsmarknaden lokalt och enkelt.

Vart mode ar noga utvalt for var malgrupp och vi arbetar standigt
med att skapa mode dar langsiktighet och kvalité ar helt centrailt.
Detta gor att vi alltid utgar frén att vara plagg ska alskas och baras
lange, gérna av flera personer. Pa s vis &r bade second hand och
olika relevanta tjanster forknippat med lang livslangd en naturlig
del i var affarsidé.

Hur har er forséljning av second hand sett ut under det
senaste aret? Ser ni att ert second hand-sortiment bidrar

till 8kat intresse for ert évriga sortiment? Vart mode ar noga utvalt for var
Det senaste aret har férséljningen av second hand mer an mélg ru pp OCh Vi arbeta r Sta nd |gt
fi.jrduk.)bl.ats ho.s oss.oDeIs ar det sEérre efterf.régan ide bL.Jtiker dar med att Ska pa mode da r

vi erbjudit det i flera ar men framfér allt har visom ett led i o L e .

efterfrdgan adderat betydligt fler butiker runt om i hela Sverige, IangSI ktlg het och kvalité ar helt
dar vi erbjuder vara kunder second hand av vara varumarken. Centralt

Ingvar Larsson, vd MQ Marget

Ingvar Larsson, vd MQ Marget
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Vem &r den typiska kunden som handlar second hand
hos er?

Vi har tva kategorier om vi férenklar. Dels ar det vara befintliga
kunder som garna kombinerar sitt kop med nagot fran var second
hand. Det ar lite av en skattjakt dar unika plagg fyndas som
adderar nagot extra till den outfit hon eller han képer. Dessutom
ser vi en helt ny kund hos oss som primart kommer for att fynda pa
second hand, vilket ar valdigt roligt.

Vilka policyférslag eller férandringar i regelverk tror du
skulle kunna underlatta for MQ Marget och second hand-
marknaden att véxa och framja en mer hallbar
konsumtion?

For att verkligen na en stark tillvaxt och 6kad volym maéste det ga
att na rimlig Ionsamhet pa second hand, detta géller for oss pa
MQ saval som for hela branschen. Den forsta forandringen i
regelverket, i syfte att varna denna viktiga del av en hallbar
konsumtion, ar att sinka momsen pa second hand. Att betala full
moms pa samma plagg flera gadnger minskar incitamentet i flera
led, vilket skapar svarigheter for I6nsam tillvaxt.

Vad skulle du séga ar ert mal och er vision for er second
hand-satsning?

Vi kommer alltid att arbeta héart for att mota vara kunders
efterfrdgan. Var vision med second hand &r att skapa ett hogre
vérde for saval vara nya produkter som vara second hand plagg.
Malet ar att fran start skapa ett mode som lever lange, och som
anvands om och om igen. Genom en vél fungerande
andrahandsmarknad ska vi bli férstahandsvalet fér den som
uppskattar langsiktighet och sdker en folklig premiumupplevelse,
savali mode som i kundmotet.
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Metodbeskrivning

Genomforande

Svensk Handels Pre Loved-indikator &r en I6pande kartldaggning
av konsumenters begagnatkonsumtion och genomférs som en
webbenkat av undersékningsféretaget Novus i deras
slumpmassigt rekryterade och riksrepresentativa Sverigepanel.

Datainsamlingen gors férsta veckan varje manad och méter
begagnathandel av fysiska varor under den féregaende
kalendermanaden. Varje manad genomférs minst 2 000
intervjuer. Detta underlag anvands i berdkningarna och
skattningen av den totala begagnatomséattningen samt
omséattningen av begagnat mode i Sverige.

Undersékningen ar representativ for den svenska allménheten
mellan 18-89 &r.

Omséttningen som rdknas fram inom ramen f6r denna
undersokning ar en skattning av begagnatomsattningen utifran
de uppgifter som den svenska allménheten anger i
undersokningen. Detta ar inte samma sak som totalréknad
férsaljningsstatistik och bér darfor tolkas med sedvanlig
forsiktighet, eftersom en viss underskattning eller dverskattning i
kategoriomséttningen i respondentsvaren kan férekomma.
Respondenterna kan ocksa tdnkas uppfatta de angivna
varukategorierna lite olika, varfor osakerheten pa
varukategorinivé ar nagot storre &én for skattningen av total
begagnatomsattning.

Metodbeskrivning

Ett stratifierat obundet slumpmassigt urval dras varje manad ur
Novus Sverigepanel. De i urvalspopulationen som har besvarat
undersokningen har efterstratifierats med avseende pa bl.a. kon,
alder, utbildning, region och hushallsstorlek vilket tar hansyn till
over- respektive underrepresentationer bland dessa samt dven
korrigerar for bortfall. Detta for att resultaten ska bli representativa
for malpopulationen.

Efterstratifieringen gors pa hela urvalet, dvs. oavsett om man
handlar begagnat eller inte, fér att sedan kunna visa en
representativ andel begagnatkonsumenter. Innan berédkningarna
gors, kvalitetssakras data bl.a. med hjélp av
extremvéardesrensning. Extremvarden beréknas for varje enskild
produktkategori, och rensning goérs pa manads-, kvartals-,
halvérs- eller arsbasis, beroende pa svarsunderlaget for
respektive produktkategori. Extremvardena berdknas pa ett satt
som inte missar sdsongsvariationer.

Avseende begagnathandeln i mars 2025 genomférdes 2220
intervjuer den 1-8 april vilket motsvarade en deltagarfrekvens pa
49 procent bland det totala antalet tillfragade.

Novus Sverigepanel bestar av ungeféar 50 000 paneldeltagare.
Panelen &ar slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmala sig sjalv
for att tjana pengar eller for att man vill paverka opinionen) och ar
riksrepresentativ avseende alder, kon och region i ldersspannet
18-89 ar. Eventuella skevheter i panelstruktur avhjalps genom att
ett riksrepresentativt urval dras fran panelen samt av att resultatet
viktas.
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